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Rcs festeggia il Milan campione
- Rcs festeggia la vittoria dello Scudetto
dell’A.C. Milan con due iniziative distin-
te di Corriere della Sera e Gazzetta
dello Sport. || Corsera porta in edicola
‘Che Milan! Il ritorno dei campioni’, un
volume che ripercorre con molte
immagini la stagione della squadra
milanese, partita per partita. Il volume
e in edicola insieme al quotidiano a
7,99 euro aggiuntivi, e sara disponibile
per un mese. La rosea invece ha pre-
parato in collaborazione con il Milan
diversi prodotti celebrativi ufficiali: il
volume fotografico ‘Estasi Milan. Uno
scudetto travolgente’ e la collana di dvd ‘Milan campione d’ltalia
2010/2011°. Il libro e di 184 pagine, e
stato realizzato dalla redazione della
Gazzelta ed & disponibile in edicola per
un mese a 7,99 euro. Lunedi 23 uscira
invece il primo dei cinque dvd che com-
pongono la collana, realizzata in collabo-
razione con la direzione commerciale
della Rai. Ogni dvd costera 12,99 euro,
solo in abbinamento con il quotidiano. A
supporto dell'iniziativa & in uscita una
campagna stampa, tv e radio, ideata da
McCann Erickson.

e lancia numero speciale Sportweek Dreams

- - 1 McCann ha anche ideato la campagna a sup-
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~ UN'ORCHESTRA PERFETTA.
IL MILAN CONQUISTA LTTALIA
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IL RITORNO DEI CAMPIONI til

4 porto di Sportweek Dreams, un numero specia-
le del settimanale della Gazzetta dello Sport in
edicola da sabato 14 interamente dedicato ai
costumi da bagno femminili. In posa, con scatti
del fotografo Settimio Benedusi, Nina Senicar,
protagonista della copertina, Linda Morselli,
Manja Babovic, Natalia Borges e Dayane Mello.
" | Sponsorizzano il numero British Virgin Islands
Tourist Board, Calzedonia, Converse e Suunto.

Editoria

Riders ltalian
Magazine, il men-
sile del gruppo
Hachette Rusconi,
ha affidato uno
speciale di 35 pagi-
ne, veicolato all’in-
terno del numero in
uscita il 3 giugno, a
una redazione di
under 25 anni scelti
attraverso le uni-
versita e un bando
su Riders-online.it.

y

RIDERS METTE !N MOTO | GIOVAN!

La redazione era
composta da un
direttore, un art
diretcor, un graphic
designer, un photo
editor e due redat-
tori, che hanno
coinvolto 33 colla-
boratori tutti under
25. Tra questi figu-
rava anche un
videomaker, che ha
trasformato I'espe-
rienza in un docu-
reality in onda su
Virgin Radio
Television
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Progetti Riders Mette in Moto
i Giovani: uno speciale e su Virgin
Radio Television un docureality

isoccupazione, crisi economica, as-
D senza di meritocrazia: oggi in ltalia

per i giovani ¢’ poco futuro e da-
vanti a questo scenario Riders Italian Maga-
zine ha deciso di agire. Riders Italian Magazi-
ne, il mensile del gruppo Hachette Rusconi
diretto da Roberto Ungaro, ha affidato uno
speciale di 35 pagine, veicolato allinterno
del numero in uscita il 3 giugno, a una re-
dazione di under 25 scelti attraverso le uni-
versita e un bando su riders-online.it. «Ab-
biamo voluto mettere i giovani alla prova,
offrenda loro la possibilita di realizzare un
giornale, chiedendo di esprimere creativita
e inventivay, racconta Ungaro. La redazione
under 25 e stata formata da 6 persone: un di-
rettore, un art director, un graphic designer,
un photo editor e due redattori, che hanno
colnvolta 33 collaboratori, tra cui fotografi,
giornalisti e designer tutti under 25. Insieme

al gruppo anche un video maker, che ha tra-
sformato l'esperienza in un docureality: Ri-
ders Italian Magazine, Mette in Moto | Giova-
ni & in onda, da ieri sino a venerdi 3 giugno
alle 14.30 e alle 20.00, su Virgin Radio Televi-
sion, sul digitale terrestre, e disponibile on
demand su wwwi.riders-online.t. Il progetto
& stato supervisionato da Alessandro Rimas-
sa, giornalista di Riders e scrittore (& autore
di Generazione Mille Euro) che si occupa di
nuove generazioni e lavoro: «Non abbiamo
imposto nulla ai ragazzi: dare spazio ai gio-
vani significa aiutarli a esprimersi senza im-
porre schemi precostituiti. Altrimenti non
emerge la loro creativitas. Concetto ribadito
da Ungaro: «Lasciare la liberta di agire non &
mai semplice, e soprattutto puo essere an-
che rischiose, main Italia i giovani sono con-
siderati un problema da risolvere, non una
risorsa da far crescere»,

SPOT Banca Popolare Pugliese in televisione con Bamako, South Productions e Edoar-
do Winspeare || nuovo commerdial istituzionale di Banca Popolare Pugliese, ideato e scritto
dall'agenzia di comunicazione e marketing Bamako Italia e prodotto da South Productions, che
ne hanno affidato la regia ad Edoardo Winspeare, & stato presentato in anteprima all'assemblea
dei soci della Banca che si & tenuta domenica scorsa, riscuotendo notevoli consensi. Si tratta di
un film pubblicitario da 30" intitolato "Puci Contarci’, in cui il concetto creativo gioca sui due fatto-
ri fondamentali di BPP: i numeri e le persone. Persone e numeri vengono mostrati insieme, In va-
rie situazioni e circostanze, in questo commercial, coniugando con essi il territario pugliese, le sue
eccellenze e le sue peculiarita culturali. Dopo l'esordic con lo spot British per la piattaforma Sky, si
rafforza, quindi, la partnership fra Bamako, South Productions e Winspeare. Il regista ha firmato, in-
fatti, un accordain esclusiva con le due societa. Direzione creativa: Francesco Mazzo. Art director:
Helen Di Giulio. Copywriter: Roberto Frezza. Cdp & la South Productions di Michele Pasero.
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Iniziative Ing Direct regala
Nespresso. Regia di Adverteam

Ing Direct sceglie Adverteam per la gestione del format
promozionale “Caffé Nerc in Tazza Arancio — Ing Direct
regala Nespresso', la nuova promozione legata all'aper-
tura del Conto Corrente Arancio. A tutti coloro che tra il
9eil 22 maggio 2011 apriranno il Conto Corrente Aran-
cio, attivandolo entro il 30 giugno 2011 e versando sti-
pendio o pensione entro il 30 settembre, ING Direct re-
galera una macchina da caffe Nespresso Citiz e un set
di degustazione di capsule Nespresso. Un format idea-
to per permettere all'azienda di prolungare la relazio-
ne con il cliente, La scelta di stringere una partnership
con Nespresso & finalizzata al raggiungimento di un tar-
get di eta compresa tra i 25-45 anni, evoluto, urban ed
executive. || progetto, inoltre, si sviluppa con attivita di
proximity in due touch point: dal 9 al 14 maggio pres-
50 la Stazione Centrale di Milano e dal 16 al 21 mag-
gio alla Stazione Termini di Roma. Qui verra allestito uno
stand promozionale ING Direct Cafg, che ospita un'area
per l'apertura di Conto Corrente Arancio, con persona-
le preposto, e una coffee lunge. Il concept creativo della
campagna "Caffé Nero in Tazza Arancio’, che sara pianifi-
cata suweb, quotidiani nazionali, free press e affissionie
che vestira lo stand promozionale, & di Leo Burnett.
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RIDERS METTE IN MOTO | GIOVANI Rusconi diretto da
Roberto Ungaro, ha
affidato uno speciale di 35 pagine, veicolato all'interno del nhumero
in uscita il 3 giugno, a una redazione di under 25 scelti attraverso
le Universita e un bando su riders-online.it.
"Abbiamo voluto mettere i giovani alla prova, offrendo loro la
possibilita di realizzare un giornale, chiedendo di esprimere
creativita e inventiva - racconta Ungaro. La redazione under 25 &
stata formata da 6 persone: un direttore, un art director, un
graphic designer, un photo editor e due redattori, che hanno
coinvolto 33 collaboratori, tra cui fotografi, giornalisti e designer
tutti under 25",
Insieme al gruppo anche un video maker, che ha trasformato
I'esperienza in un docureality:
Riders Italian Magazine, Mette in Moto i Giovani & in onda, da
lunedi 9 maggio a venerdi 3 giugno alle 14.30 e alle 20.00, su
Virgin Radio Television, sul digitale terrestre, e disponibile on
demand su www.riders-online.it.
Il progetto & stato supervisionato da Alessandro Rimassa,
giornalista di Riders e scrittore, autore di Generazione Mille Euro,
che si occupa di nuove generazioni e lavoro.
11/05/2011
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Insieme al gruppo anche un video maker, che ha trasformato I'esperienza in un docureality.
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Disoccupazione, crisi economica, assenza di meritocrazia: oggi in Italia
per i giovani c'é poco futuro e davanti a questo scenario Riders Italian
Magazine ha deciso di agire. Il mensile del gruppo Hachette Rusconi
diretto da Roberto Ungaro, ha affidato uno speciale di 35 pagine,
all'interno del numero in uscita il 3 giugno, a una redazione di under 25
scelti attraverso le Universita e un bando su riders-online.it. “Abbiamo
voluto mettere i giovani alla prova, offrendo loro la possibilita di
realizzare un giornale, chiedendo di esprimere creativita e inventiva”

racconta Ungaro.

La redazione under 25 é stata formata da 6 persone: un direttore, un
art director, un graphic designer, un photo editor e due redattori, che
hanno coinvolto 33 collaboratori, tra cui fotografi, giornalisti e designer
tutti under 25. Insieme al gruppo anche un video maker, che ha
trasformato I'esperienza in un docureality: Riders Italian Magazine,
Mette in Moto i Giovani & on air, da lunedi 9 maggio a venerdi 3 giugno
alle 14.30 e alle 20.00, su Virgin Radio Television, sul digitale terrestre,

e disponibile on demand su www.riders-online.it. RIDERS METTE IN MOTO | GIOVAN!
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Riders Mette in Moto i Giovani
pubblicato: marted] 10 maggio 2011 da Gianluca

Chi legge Riders sa bene che in ogni numero trova sempre qualcosa di nuovo e mai banale
da leggere. Cosa si sono inventati questa volta? "Abbiame voluto mettere i giovani alla prova,
offrendo loro la possibilita di realizzare un giornale, chiedendo di esprimere creativita e
inventiva” dice il direttore, Roberto Ungaro. In pratica & stato lanciato di recente il progetto
“Riders Mette in Moto i Giovani” con una redazione di 6 ragazzi che hanno meno di 25 anni.

Ai sei ragazzi, un direttore, un art director, un graphic designer, un photo editor e due
redattori, Ungaro ha affidato uno speciale di 35 pagine, che poi troverete in edicola
allinterno del numero di giugno. Insieme ai 6 ragazzi c'& anche un video maker
(rigorosamente under 25) che trasformera l'esperienza in un docu-reality che potrete seguire
fino a venerdi 3 giugno alle 14.30 e alle 20, su Virgin Badio Television, sul digitale terrestre,
e qui sul blog di Riders.

Nel primo episodio che vedete i ragazzi entrano per la prima volta in redazione, si presentano
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e prendono possesso della scrivania su cui passeranno un mese. A loro sono affidate 35 Le nostre prove
pagine di Riders, il cuore del numero di giugno, per una volta sviluppato e pensato Pr o (352) Archivi
interamente da ragazzi giovanissimi. Il risultato del lavoro di questi ragazzi lo vedremo in
edicola il prossimo mese. Per ora, complimenti a Ungaro e alla redazione per il progetio
Marche
HE 1 (2 Voti | Media: 3 su 5)
£ 5 Apiliz (1215)
Categorie
Curiosita
Articali simili
‘ ltalian Stunt Fest 2011
'-.‘
» Sickboyz Customs "Besame EI C un modello dal carattere poco educaty
£ 14
Il cioccolate si mette in moio
Bautista si metie |a moto per cappello nel giro d'onore a Brno
E Audi si mette inm
Argomenti Simili -
riders, roberto un
Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatarioc, non riproducibile.

www.ecostampa.it

052168

Riders



